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Si parla senz’altro di un ritorno al romanti-
co, ai temi floreali, alla frutta, al concet-
to “dell’animalier”, ma in chiave molto 
soft. Gli elementi del gioiello si fanno 

piccoli, ricchi di dettaglio, sofisticati nella lavorazione. 
Sulla scia della collezione Alhambra di Van Cleef  and 
Arpels i simboli sono elaborati o con pietre o con sot-
tili lastre di materiale naturale. Lo smalto diventa un 
valido supporto per definire al meglio i singoli dettagli. 
Salvini ripropone la collezione Segni: piccole farfalle, 
croci , quadrifogli, cuori in pavé di diamanti e in pietre 
semi preziose. In questo mood minimal ma ricercato, 
Ole Lynggaard presenta le collezioni Coral e Miniatu-
re, dove piccoli ciondoli sono uniti tra di loro da una 
semplice contromaglia e appesi ad una catenina o a 
un raffinato cordoncino. Il gioiello diventa anche un 
modo di esprimere un messaggio, non solo un senti-
mento ma anche uno stato d’animo, come proposto 
da Pepenero con la collezione Emoticon o da Lenti e 
Villasco con piccoli simboli porte-bonheur.

Interessante notare come il concetto classico del pavé 
in diamanti bianchi si stia affievolendo, e come cumu-
lo di pietre di colore diventi sempre più interessante e 
presente nelle varie proposte creative. Casato, con la 
collezione St. Tropez, raggiunge un impalpabile livello 
di raffinatezza nel modo in cui le pietre sono incassate, 
quasi a sembrare sospese nel vuoto. Laddove il pavé 
bianco viene riproposto, le dimensioni si fanno gene-
rose, quasi a voler oltrepassare il confine del super clas-
sico. Lo si nota nella croce in pavé di Recarlo oppure 
nella parure AttraRe, dove i diamanti sono incassati 
come a voler creare un disegno astratto sospeso nel 
vuoto del metallo.
Ecco infatti che i pesi si ridimensionano e la lavorazio-
ne a traforo prende il sopravvento, per ridare legge-
rezza ma anche per supplire al costo dell’oro ormai a 
livelli altissimi. Questo trattamento è declinato anche 
per interpretare in modo diverso il marchio azienda-
le. Damiani lancia infatti Damianissima, collezione 
volta a celebrare il logo della casa che festeggia i suoi 

432 stile e tendenzE

VAN CLEEF AND ARPELS
La collana Alhambra. The 

Alhambra necklace

CASATO 
La collezione St Tropez. The 

St Tropez collection 

ROBERTO COIN
Bracciali Scorpione. 
Scorpione bracelets

Sopra / Above
OLé LYNGGAARD 

La collezione Snakes. 
Snakes collection

aNCOra TaNTO 
da SCOPrIre…

90 anni di attività. Chantecler declina ulteriormente 
la gamma di orecchini con logo traforato da sempre 
sinonimo di eleganza e ricercatezza.
Il traforato viene utilizzato anche per i materiali e 
viene presentato in ebano nella collezione Victoria di 
Pomellato. La sfida è ancora comunque quella di ot-
tenere un movimento all’interno del pezzo, e la linea 
Rugiada di Mattia Cielo rappresenta un importante 
traguardo a suggellare questo filone stilistico.
Dal 2009 in avanti questo clima di contrasti stilistici 
si delinea in modo ancora più forte. Al filone di forte 
trasgressione e al ritorno a forme aggressive, maxi e di 
forte influenza rock quasi a celebrare lo stile della don-
na guerriero in auge sulle passerelle, si contrappone 
un look minimal che porta a prediligere l’oro 9 carati 
e l’uso di piccole pietre. Per il filone più trasgressivo, 
Repossi lancia la collezione Berbère, anelli da portare 
alla falange e orecchini piercing. Questa scelta stilistica 
caratterizza fortemente anche la collezione Daphne in 
oro e diamanti di Casato.

All’insegna dell’opulenza, Roberto Coin disegna una 
linea di anelli e bracciali dalle forme generose in tema 
“animalier” tempestati di pietre preziose. Il concetto 
del “bestiaire” piace e Olé Lynggard che firma la col-
lezione Snakes, composta da anelli e bracciali con il 
tema del serpente. Lo stile più soft e minimal è am-
piamente declinato da Recarlo nella linea Fresh e da 
Salvini con il nuovo lancio della collezione Segni in 
oro 9 carati •

EngA great deal yet to discover ... A contrasting 
period as far as trends go, they return as various 
strands of taste. It is a time of contrasts, numer-
ous offerings seemingly to accompany the vari-
ous stages of a woman’s life, calibrate the stylis-
tic offer in line with lifestyles and clothing.
There is no doubt a return of  romaticism, themes of  flowers, fruit 
and the “animalier" concept, yet in a very soft way. The elements 
of  each jewel are small, rich in detail, and of  sophisticated 
workmanship. In the wake of  the Alhambra collection by Van 

433 CELEBRATING 30 YEARS 2010/2014

CHANTECLER
Orecchini in oro con logo 

traforato. Gold earrings with 
a perforated logo

VAN CLEEF AND ARPELS
Anello "Between the Finger". 

Between the Finger ring

ROBERTO COIN
Anello Lion Limited Edition. 

Lion Limited Edition ring

Sopra / Above RECARLO
Croce Lucrezia in oro bianco 

e diamanti. The Lucrezia 
cross made of white gold 

and diamonds

Periodo contrastante perché le tendenze vanno e tornano 
così come i diversi filoni di gusto. È un periodo di contrasti, tante 
proposte quasi a voler accompagnare i diversi momenti di vita 
della donna, calibrando così l’offerta stilistica in funzione 
degli stili di vita e di abbigliamento.  Testo Donatella Zappieri
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Cleef  and Arpels pieces are elaborated, with stones or with 
thin layers of  natural material. Enamel becomes a valuable 
support to better define individual details. Salvivi revives its 
Segni collection, small butterflies, crosses, shamrocks and hearts 
in diamond pavé and semi-precious stones, in this minimal yet 
sophisticated mood.   
Ole Lynggaard presents the collections Coral and Miniatures 
where small pendants are joined together by a simple link 
hanging from a chain or fine cord. The jewel becomes a way 
to express a message, not just a feeling but a state of  mind as 
proposed by Pepe Nero with the collection "emoticons " or by 
Lenti & Villasco with small porte-bonheur symbols.
Interestingly, the concept of  the classic white diamond pavé 
is fading as the accumulation of  colored stones become more 
and more interesting and present in various creative offerings.    
Casato, with its St Tropez collection, reaches an impalpable 
level of  sophistication in the way the stones are set, almost 
as if  suspended in space. Where white pavé is proposed, the 
dimensions are generous and almost cross the border into super 
classic as in the pavé cross by Recarlo or in the parure AttraRe 
where diamonds are set in a way that creates an abstract design 
suspended in the voids of  the metal.
In fact, weights are reorganized and hollow working dominates 
in order to restore lightness but also to make up for the cost of  
gold which is now at an extremely high level. This treatment is 
also adopted to alter the interpretation of  the corporate brand. 
Damiani launches the Damianissima collection dedicated to 

celebrating the logo of  the maison which celebrates 90 years of  
activity. While Chanteclair further offers a range of  earrings 
with the fretwork logo which has always been synonymous with 
elegance and sophistication.
Fretwork is also used for other materials and is presented in 
ebony in the Victoria collection by  Pomellato. The challenge, 
however, continues to be that of  obtaining movement within the 
piece and the line Rugiada by Mattia Cielo is an important 
benchmark sealing this stylistic approach.
From 2009 onwards this climate of  stylistic contrasts 
emerges in an even stronger way. Bold transgression and 
the return of  aggressive forms, maxi and strong influences 
of  rock seem to celebrate the style of  the woman warrior in 
vogue on the catwalks. The minimal look is undermined by 
a preference for 9 carat gold and the use of  small stones. 
For the more transgressive trend, Repossi launches the Berbére 
collection, phalange rings and piercings.    This style features 
strongly also in the Daphne collection in gold and diamonds 
by Casato.
Roberto Coin, in other-worldly opulence, designs a line of  
rings and bracelets of  generous forms in the ’animalier’ theme 
studded with precious stones. The "bestiaire" concept appeals  
and Olé Lynggard launches the collection Snakes, consisting of  
rings and bracelets with a serpentine theme. A softer and more 
minimalist style is widely offered by Recarlo in the collections 
Fresh and by Salvini with the launch of  the new collection Segni 
in 9 carat gold.

REPOSSI
Anelli della collezione 

Berbère. Rings from the 
Berbère collection.

DAMIANI
Collane della collezione 

Damianissima. Necklaces 
from the Damianissima 

collection

Sotto / Below SALVINI
Ciondoli collezione Segni in 
oro e pietre semi-preziose. 

The Segni charms collection 
made of gold and semi-

precious stones
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