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378 STILE E TENDENZE

PIANEGONDA

VERSO ILNUOVO
MILLENNIO

gioiello da uomo inizia a farsi strada con
creazioni che usano sia I'oro sia materiali
alternativi, con una forte predominanza
del nero. Baraka diventa velocemente un
marchio di riferimento per questo tipo di prodotto.
11 nuovo secolo porta pero forti innovazioni e nuovi
consumatori che pian piano cambiano la percezione
e il concetto stesso del gioiello: desiderano non un og-
getto che duri nel tempo ma un accessorio che esalti
la propria personalita e il look. Ecco quindi nascere
le prime creazioni in argento di Franco Pianegonda.
Lartista rivoluziona in modo forte e drastico il concet-
to del gioiello: “noi produciamo filosofia”, ama ripe-
tere Franco quando gli si chiede I'essenza della colle-
zione. I codici classici del gioiello in argento vengono
completamente ribaltati, e altri marchi quali Flli Me-
negatti, Garzi, Romano Passavinti spingono 'accele-
ratore verso il concetto delle forme scultoree, creando
nuovi pattern e nuove texture.

CASA VHERNIER
Collezione di spille Animalier
i cui soggetti sono intagliati

nella pietra. Collection of

Animalier brooches, the

subject is carved into the
stones.

FRANCO PIANEGONDA
Le prime collezioni in
argento 825 e pietre semi
preziose. The first collections
made of 925 silver and
semi-precious stones.

I Flli Menegatti spingono la loro creativita fino a pre-
sentare una maglia tessuto, confine sottile tra il gioiello
e I'accessorio moda.

La gioielleria in diamant influenzata da questo nuovo
Corso viene spesso presentata in oro bianco. La lavora-
zione a pavé subisce interessanti metamorfosi e si apre
verso vari filoni ed interpretazioni.

Interessante notare come tante aziende arrivino quasi
a “disegnare” con il pavé creando linee sinuose, come
se 1l pavé non fosse altro che il pennello che segna il
gesto. Alfieri St John lancia una collezione con mo-
tivi a spirale, Nouvelle Bague accantona I'enfasi sugli
smalti e propone voluttuosi riccioli di pavé sui gioielli,
Scavia lancia la famosa collezione dall’effetto quasi
tridimensionale, un vero punto fermo nel panorama
delle tendenze.

Questo trattamento quasi calligrafico del pavé da ini-
zio alle prime collezioni di lettering che adagio adagio
diventera il leit motiv delle tendenze piu attuali. Sem-
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11999 decreta il successo del look minimal declinato con il prezioso.
De Beers lancia il DD (decolleté Diamond), un punto luce di diamante
con supporto in vari materiali, ma la versione con cavetto in nylon
diventa la silhouette piu venduta. s vontela zappier

pre su questa scia di leggerezza ma al tempo stesso di
forte preziosita Recarlo lancia IntrigaRe, una parure
dai diamanti puri e luminosi, sobria ma di forte im-
patto stilistico.

In tutto questo “candore “ di metallo anche la classica
catena in oreficeria si tinge di oro bianco: Vendora-
fa lancia nuove catene a compenetrazione quadrata,
Arteorafa presenta la lavorazione a cordino e Fope ri-
propone collane classiche con maglia Novecento sem-
pre in oro bianco. Gli anni 2001/2002 portano una
sferzata di colore e I'introduzione del pavé in pietre
colorate, quasi a perseguire un mood fauvista. Chan-
tecler presenta la collezione Fireworks e Roberto Coin
la collezione Fantasia.

Le grandi case di moda francesi iniziano a disegnare ¢
produrre gioielli preziosi. Per suggellare il legame con
la moda, Dior e Chanel presentano collezioni dove le
pietre di colore hanno forte rilevanza, con tagli parti-
colari e innovativi. Casa Vhernier innova il taglio delle

ROBERTO COIN
La collezione Fantasia. The
Fantasia collection

ALFIERI ST JOHN
Croce in oro dal pavé
delicato. Gold cross with
delicate pave detailing.

Sotto / Below: RECARLO
Anello Eternity, eleganza
e raffinatezza impreziositi
dalla purezza e massima
qualita dei diamanti.
Eternity ring, elegance and
refinement embellished with
the purity and premium
quality of diamonds.
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pietre e presenta una collezione di animaletti sinuosi e
voluttuosi interamente intagliati nella pietra.
Insomma una forte creativita cromatica, ma soprat-
tutto un grande impulso alla ricerca e alle nuove tec-
nologie *

F'ng” Towards the new millennium. 1999 de-
crees the success of the minimal look offered by
Jjewelry. De Beers launches DD (Diamond de-
colleté), a diamond point with a support in vari-
ous materials, though the version with a nylon
cord becomes the best-selling silhouette.

Jewelry for men begins to make inroads with creations that use
both gold and alternatiwe materials with a strong predominance
of black. Baraka quickly becomes a key brand for this type of
product.

The new century, however, leads lo radical changes and new
consumers which gradually changes the perception and concept
of jewelry: they seek not a timeless jewel but an accessory that
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enhances thewr personality and look. Hence the first creations
in silver by Franco Puanegonda. The artist strongly and
dramatically revolutionizes the concept of the jewel. "We produce
philosophy", Franco likes to repeat when asked about the essence
of the collection. Classic codes of silver jewelry are completely
reversed and other brands such as Elli Menegatti, Garza,
Romano Passavinti hat the accelerator towards the concept of
sculptural forms, creating new patterns and lextures.

Flly Menegatti push their creativity all the way to presenting
a fabric mesh, a fine line between jewelry and fashion
accessory. Diamond jewelery influenced by this new course
is oflen presented in white gold. The Pavé finish undergoes an
interesting metamorphosis and opens towards various lines and
interpretations.

Interestingly, many companies begin to "draw" with pavé,
creating sinuous lines, as if pavé were the brush marking the
action. Alfiers St John launches a collection with spiral patterns,
Nouvelle Bague set aside the emphasis on enamels and offers
voluptuous pavé waves on its jewels, Scavia launches the famous
collection of an almost three-dimensional effect, a true mulestone
in the scope of trends.

VENDORAFA
La collezione Abbracci.
Vendorafa's Abbracci
collection.

CHANTECLER
Collana della collezione
Fireworks. Necklace from
the Fireworks collection.

Sotto / Below:
NOUVELLE BAGUE
La collezione New Barocco.
The New Barocco collection

This almost calligraphic treatment of pavé gives rise to the furst
collections of lettering that slowly becomes the leit motif of the
latest trends. Continuing on the trail of lightness but at the same
time of great preciousness, Recarlo launches IntrigaRe, a parure
of the purest and brightest of diamonds, simple yet of high
stylisitic impact.

1In all this metal "whiteness" even the classic gold chan ts tinged
with white gold. Vendorafa launches new chains with square
inlerpenelration, Arleorafa presents the rope finish and Fope
proposes classic necklaces with nineties mesh all in white gold.
The years 200172002 bring a burst of color and the
introduction of colored stone pavé in an almost Fauvist mood.
Chantecler presents the collection Fireworks and Roberto Coin its
Tantasia Collection.

The big French fashion houses begin to design and produce
precious jewels. 1o seal the tie with fashion, Chanel and Dior
present collections where colored stones have great importance,
with particular and innovatwe cuts. Casa Vhernier innovates stone
cutting and presents a collection of sinuous and voluptuous animals
enturely carved in stone. In short, great chromatic creatiwity, but
above all a huge impetus in research and new technologies.
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— OFFICIAL PARTNER —

F 3 FRANCISCO
ENSEMBLE
1° TRIBUTO AL MIONDO PER PAPA FRANCESCO

ideato da Maximo De Marco
con il benestare del Vescovo Domenico Sigalini
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