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Vhernier nasce nel 1984 a Va-
lenza come laboratorio orafo: 
una realtà produttiva apprez-
zata dagli esperti del settore ma 
sconosciuta al grande pubblico. 
Nel 2001, Aura Holding acqui-
sisce l’azienda, con l’obiettivo 
di svilupparne i mercati e ren-
dere il marchio internazionale, 
pur mantenendone storia e tra-
dizione. Oggi Vhernier, di cui 
Carlo Traglio è presidente, rap-
presenta l’alta gioielleria italia-
na nel mondo, e i suoi gioielli 
sono amati e indossati dalle più 
importanti celebrities. 

Spilla Bruco Pezzo iconico 
della Collezione “Animalier”, 
la spilla bruco in oro bianco, 
diamanti, madreperla bianca 

e cristallo di rocca, racchiude 
nella sua semplicità tutte le ca-
ratteristiche principali delle la-
vorazioni Vhernier. Gioielli in-
tesi come opere d’arte, risultato 
di lavorazioni lunghe e metico-
lose. In questa spilla, la pietra è 
tagliata in funzione della forma 
progettata, un capolavoro di 
micro-scultura in edizione limi-
tata. Grazie a questa tecnica, 
la pietra, scavata da un blocco 
unico, crea un gioco di traspa-
renze di colore, una sinuosità 
di forma che dà corpo e luce 
all’oggetto. Questa particolare 
lavorazione rende questa spil-
la, come del resto ogni gioiello 
Vhernier, un pezzo unico e ini-
mitabile.
[Donatella Zappieri]

Soft Faceting. Jewellery becomes 
more sculptural and stones find their per-
fect collocation thanks to new cuts which 
manage to enhance their sparkle. Settings 
are increasingly refined as stones become 
as one with the precious metal mount. 
An iconic piece from the beginning of  the 
millennium was the Caterpillar Brooch 
in white gold, diamonds, mother-of-pearl 
and rock crystal by Vhernier.

Vhernier began life in 1984 in Valenza 
as a goldsmithing workshop: it was ap-
preciated by experts from the sector yet 
was unknown to the general public. In 
2001, Aura Holding acquired the com-
pany, with a view to developing the mar-
ket and making the brand international, 
while maintaining its history and tradi-
tions. Today Vhernier, whose president is 
Carlo Traglio, represents Italian jewel-

lery around the world and its jewellery 
is worn by the most important celebrities. 
“Bruco” Brooch. An iconic piece from 
the “Animalier” Collection, the sheer 
simplicity of  this caterpillar brooch made 
from white gold, diamonds, white moth-
er-of-pearl and rock crystal, encapsulates 
the main characteristics of  Vhernier tech-
niques. Jewellery as works of  art, the re-
sult of  laborious, meticulous goldsmith-
ing techniques. In this particular brooch 
the stone is cut according to the planned 
shape of  the design, a limited edition, 
micro-sculpted masterpiece. Thanks to 
this technique the stone, carved from a 
single piece, creates a transparent colour 
effect, sinuous shapes which lend volume 
and radiance to the piece. This particu-
lar technique makes the brooch a one-off, 
unique creation, exactly like any other 
piece of  jewellery by Vhernier.

moRbide sFaccettatuRe Il gioiello diventa più scultoreo e la 
pietra trova la sua giusta collocazione grazie a nuovi tagli che arrivano 
ad esaltarne la lucentezza. L’incassatura si fa sempre più raffinata e 
la pietra diventa un tutt’uno con la parte in metallo prezioso. Pezzo 
iconico dell’inizio del nuovo millennio è la Spilla Bruco in oro bianco, 

diamanti, madreperla bianca e cristallo di rocca di Vhernier.

358 l’icona
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