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N el 1995 le vendite dei gioielli in platino 
segnalano un incremento del 30%, Pla-
tinum Guild collabora con tantissime 
aziende italiane e internazionali per 

realizzare pezzi di alta gioielleria ma anche gioielli per 
la quotidianità. Monile e Uno a Erre all’interno del 
progetto “Gli anelli d’amore”, firmano le nuove fedi in 
platino che presto diventano un must-have per le gio-
vani coppie che si sposano. Gianni Carità e Damiani 
disegnano e producono preziose parure in platino e 
diamanti.
Questo stimolo verso il metallo “bianco” crea anche 
un’interessante evoluzione per il gioiello in argento 
925. L’argento, infatti, ha forti possibilità plastiche, ha 
minori vincoli di peso rispetto all’oro e offre più spazio 
alla creatività per via del prezzo. Arezia Oro, Fratelli 
Menegatti creano nuove collezioni con questo mate-
riale giocando coi volumi e sfidando nuovi vincoli  di 
forma.

La declinazione stilistica della pietra continua il 
suo corso. Le-Gi ed Erika lanciano il concetto del 
pavé colorato realizzato da piccole boule in pietra 
preziosa, incassate molto vicine in modo meticolo-
so. Recarlo lancia il bracciale tennis con tre colori 
di pietre preziose e Pomellato presenta la colle-
zione Starlight, ricca di anelli cocktail dalle pietre 
maestose, oggetti di grande impatto visivo per la 
loro forma ed ergonomia. 
Anche la lavorazione dell’oro prosegue nella sua 
evoluzione stilistica. Bulgari presenta nel 1997 
gli anelli piramide della linea XL, e la Nouvelle 
Bague firma una nuova collezione dove lo smalto 
viene fortemente sostituito dai volumi dell’oro e 
dall’uso di pietre quali la tzavorite.
Gli ultimi anni 90 suggellano anche un momento 
di rifiuto e reazione  all’opulenza declinata ai mas-
simi livelli della gioielleria. Si comincia a parlare 
di look minimal, Calvin Klein e la sua moda super 

318 stile e tendenzE

ALFIERI ST JOHN
La collana e l’anello della 
linea Mito in oro bianco e 

diamanti.
Alfieri St John: necklace 

and ring from the Mito line 
made of white gold and 

diamonds.

La NUOVa 
frONTIera 
deL PLaTINO

Il platino, il metallo più prezioso che esista, inalterabile e resistente al 
punto da essere il più difficile da lavorare, diventa la nuova sfida e la 
nuova applicazione stilistica del periodo. Testo Donatella Zappieri

essenziale spopolano a New York e cominciano a 
farsi conoscere in Europa per cui anche il design 
del gioiello inizia a interessarsi a nuove forme. Da-
vide e Delucchi presentano catenine intervallate 
da pietre preziose, Marco Bicego lancia una nuo-
va parure, dove piccoli cuoricini creano sequenze 
con piccole catene. L’oro martellato, non più su-
per lucente, diventa un nuovo modo di attenua-
re l’opulenza e Vendorafa ne fa il suo cavallo di 
battaglia. La collezione Diamond by the Yard di 
Tiffany ritrova la sua forza ed è ripresentata con 
nuove galvaniche. Recarlo lancia un girocollo, l’es-
senza dell’elegante semplicità: un cavo semirigido 
alla cui estremità è incassata una fila di splendidi 
diamanti.
Questa tendenza al minimal si manifesta ulterior-
mente con il lancio della linea Dodo di Pomellato. 
Piccoli ciondoli di un grammo d’oro con un valore 
aggiunto: un messaggio. Simpatici animaletti da 

collezionare e accumulare, ma anche ciondoli in 
argento 925 dalle nuove proporzioni e trattamento 
di superficie •

Eng Platinum, a new challenge. Platinum, 
the most precious metal in existence, inalter-
able and resistant enough to be the most diffi-
cult to work with, becomes the new challenge 
and the new style application of the period.
In 1995, sales of  platinum jewelery signal an increase of  
30%, Platinum Guild collaborates with many Italian and 
international companies to create pieces of  high-end jewelry 
but also jewelry for everyday life. Monile and Unoaerre 
within the project "Gli Anelli d’amore” (rings of  love), sign 
new platinum wedding rings that soon become a must-have for 
young couples to be wed. Gianni Carità and Damiani design 
and produce precious parure in platinum and diamonds.
This stimulus for the "white" metal also creates an interesting 
development for jewelry in 925 silver. In fact, silver has 

319 CELEBRATING 30 YEARS 1995/1999

MARCO BICEGO 
L’iconica collana Santorini.

Marco Bicego’s iconic 
Santorini necklace.

DODO
Portafortuna Charms

Lucky Charms
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enormous cosmetic possibilities, less weight constraints 
compared to gold and offers more room for creativity due to its 
price. Arezia Oro, Fratelli Menegatti create new collections 
with this material playing with volumes and by challenging 
new boundaries of  form.
Gems continue their path of  stylistic variation. Le-Gi and 
Erika launch the concept of  colored pavé of  small boule of  
precious stones, meticulously set close together.
Recarlo launches the tricolor precious gem stone tennis bracelet 
and Pomellato presents the Starlight collection, rich in cocktail 
rings of  majestic stones, objects of  great visual impact for 
their shape and ergonomics.
Even the working of  gold continues its stylistic evolution. 
In 1997 Bulgari presents pyramid rings in its XL line 
and Nouvelle Bague signs a new collection where enamel 
is significantly  replaced by volumes of  gold and the use of  
stones, such as tsavorite.
The later part of  the 1990s also seals a moment of  rejection 
and reaction to the opulence offered at extreme levels in the 

jewelry world. Word is out about the ’minimal look’, Calvin 
Klein with its essential super fashion takes to New York 
and begins to make itself  known in Europe and so jewelry 
design also begins to take an interest in new forms. Davide 
e Delucchi present delicate chains interspersed with precious 
stones, Marco Bicego launches a new parure where little 
hearts create sequences with small chains. Hammered gold, 
no longer ultra shiny, becomes a new way to mitigate the 
opulence and Vendorafa makes this its forte.   The Diamond 
by the Yard collection by Tiffany regains its strength and is 
represented with new platings. 
Recarlo launches a choker necklace, the essence of  elegant 
simplicity: a semi-rigid cable with a row of  sparkling 
diamonds set in its extremity.
This minimal trend manifests itself  further with the launch 
of  the DODO line by Pomellato. Small pendants of  a gram 
of  gold with an added value: a message. Cute baby animals to 
collect and accumulate, but also 925 silver pendants of  new 
proportions and surface treatments.

In senso orario 
Clockwise

PASQUALE BRUNI
Lo splendido Accendimi

Pasquale Bruni’s splendid 
Accendimi

VENDORAFA 
Un momento della 

lavorazione

RECARLO
Collana in oro bianco e 

diamanti dalla particolare 
linea sinuosa.The sinuous 
lines of the white gold and 

diamond necklace.

320 stile e tendenzE 1995/1999
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