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Aldo Arata è l’anima di Moni-
le. Da ben quarantacinque anni 
questo marchio è sinonimo del 
gioiello di alta gamma in pla-
tino, una storia di successi e di 
grandi collaborazioni che han-
no contribuito alla popolarità 
su scala mondiale del distretto 
orafo di Valenza. 

Nel corso della sua storia, Mo-
nile ha sviluppato partnership 
con importanti attori da tutto il 
mondo, alcune delle quali sono 
durate per oltre venti anni: De 
Beers, Platinum Guild, Laza-
re Kaplan, Connoisseur, Rosy 
Blue, Pluczenik Group.

Parure “Luci e Ombre”
Vincitrice del premio Stampa 
Internazionale 1996, la parure 
è costituita da moduli in platino 
a scalare, tecno-setati e lucidi, 
appuntati da diamanti incasto-
nati a ellisse; tutta la collezione è 
brevettata.
Un gioiello importante, dal de-
sign unico. Interessante esempio 
di come la lavorazione del plati-
no possa aprire a nuovi scenari 
di stile. Metallo nobile dalla luce 
pacata, il platino rappresenta un 
forte filone stilistico per l’epoca 
ed è interpretato con maestria da 
Monile nelle sue numerose crea-
zioni. [Donatella Zappieri]

Eng  New scenarios for 
metal. Platinum opened up new 
artistic applications.  Many compa-
nies joined in the new race and began 
working with this metal: new shapes, 
new tones, intangible refinement. Items 
by Aldo Arata are synonymous of  
high-end jewellery in platinum and 
became an icon in the late '90s. 
Aldo Arata was the soul of  Monile. 
For a good 45 years, this brand was 
synonymous of  high-end platinum 
jewellery, a story of  success and great 
collaboration that contributed to the 
Valenza gold district’s worldwide 
success. In the course of  its history, 
Monile developed partnerships with 
leading players from all over the world, 

some of  which lasted for over 20 
years: De Beers, Platinum Guild, La-
zare Kaplan, Connoisseur, Rosy Blue, 
Pluczenik Group.
“Luci e Ombre” set. Winner of  the 
International Press Award in 1996, 
the set comprised modules in techno-
silked and polished platinum tipped 
with diamonds set into an ellipse. The 
entire collection was patented. 
An important piece with a unique de-
sign. An interesting example of  how 
platinum processing could open up 
to new style scenarios. A noble metal 
with a soft light, platinum was an 
important stylistic element at that time 
and Monile interpreted it with skill in 
its numerous collections. 

nuovi scenaRi PeR il metallo Il platino si apre a nuove 
applicazione artistiche. Tante aziende sposano il nuovo corso 

e iniziano a lavorare questo metallo: nuove forme, nuove 
sfumature, impalpabili ricercatezze. Monile, firmato da Aldo 

Arata, è sinonimo del gioiello di alta gamma in platino e 
diventa l’icona della fine degli anni ’90.

306 l’icona

R A V E N N A

VicenzaOro Spring
10 - 13 maggio 2014 / Salone Glamroom stand GL26

www.marcogerbella.it
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