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Lavorazioni esclusive traman-
date da generazioni: la tecni-
ca del bulino, la lavorazione a 
corda di chitarra, manualità 
antiche che ritrovano nelle cre-
azioni Marco Bicego la loro 
contemporaneità. 
Un marchio che ha fatto del 
Made in Italy il suo valore ir-
rinunciabile, gioielli preziosi 
dalle impalpabili leggerezze, 
dai toni pacati delle pietre semi 
preziose ai tagli più eleganti.

Bracciale collezione 
Siviglia
L’oro giallo è inciso a mano 
secondo l’antica tecnica del bu-
lino. Questa lavorazione ha le 
sue radici nella prima metà del 
Quattrocento e deriva da una 

tecnica già usata nel Medio 
Evo dagli orafi. Il bulino per-
mette di ottenere incavi nelle 
lamine per arrivare a definire 
particolari texture. Il bracciale 
monta una selezione di zaffiri 
taglio Rose Cut Cushion. Le 
pietre hanno un particolare ri-
lievo grazie alla delicatezza del 
metallo in cui sono incassate: il 
gioiello raggiunge quindi una 
particolare leggerezza e fluidi-
tà, un oggetto facile da portare 
proprio per la raffinata selezio-
ne dei colori delle pietre. Que-
sto gioiello nella sua delicata 
preziosità si presta ad abbina-
menti moda ma diventa anche 
un accessorio senza tempo 
proprio per la sua raffinatezza. 
[Donatella Zappieri]

Bejewelled. Ancient goldsmith 
techniques united with the use of  semi-
precious stones. Shapes and styles that 
winked at the fashion world almost as 
if  they wanted to break that invisible 
thread that divided them in order to 
create new combinations and interest-
ing wearability. Hand-engraved yellow 
gold using the ancient burin technique 
in an iconic bracelet from the Siviglia 
collection by Marco Bicego.
Exclusive techniques passed down from 
the previous generation: the burin tech-
nique, the “guitar string” technique, 
ancient methods which find a contem-
porary relocation in Marco Bicego’s 
creations. This brand has made the 
“Made in Italy” concept a fundam-
emtal value, precious jewellery, tangibly 
lightweight, softly-coloured, elegantly-
cut semi-precious stones.

Bracelet from the Siviglia collection. 
The yellow gold is engraved using the 
ancient burin method. This technique 
dates back to the early fifteenth century 
and derives from a technique which 
was already in use with goldsmiths in 
the Middle Ages. The burin is used to 
obtain grooves in the metal, thus creat-
ing an unusual texture.
The bracelet showcases a selection of  
rose-cut cushion sapphires. The stones 
sit slightly proud of  the delicate metal 
setting, thus rendering the piece incred-
ibly lightweight and fluid. This piece 
of  jewellery is extremely wearable due 
to the refined selection of  the colour of  
the stones. The delicate preciousness of  
the piece makes it particularly suitable 
for fashionable outfits while its refined 
quality makes it a timeless item of  
jewellery.

be-jeweled Le antiche tecniche della lavorazione dell’oro 
sposate all’uso delle pietre semi preziose. Forme e stili che 

fanno l’occhiolino all’universo della moda quasi a voler rompere 
l’impercettibile filo che le divide, creando nuove combinazioni 
e interessanti vestibilità. L’oro giallo è inciso a mano secondo 
l’antica tecnica del bulino nel bracciale-icona della collezione 

Siviglia di Marco Bicego.
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