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Le catene in oro, basiche e industriali, 
vengono riproposte in  forme raffina-
te e sinuose, dove  il concetto classico 
della catena viene stravolto, presen-

tando gioielli dai volumi caldi e sensuali ma dai pesi 
ragionevoli e portabili.
Questo risveglio della manifattura orafa si coniuga e si 
esplica grazie al supporto tecnologico dei macchinari 
per la produzione delle catene in oro coadiuvati con 
maestria dal design che esprime tutto il suo potenziale 
di ricerca e di stile. In questo periodo si parla quindi 
di innovazione di prodotto ma anche di innovazione 
di processi. Elemento di base della ricerca orafa, la 
catena è da sempre anche l’elemento più complesso 
da reinventare. La maglia gourmette o barbazzale 
restano per esempio un leit motiv nell’evoluzione di 
questa tendenza: morbida e avvolgente, questa catena 
ci accompagna nel design ancora oggi.

A realtà come quella di Pomellato che da sempre pro-
duce catene a mano presso i suoi laboratori di Mi-
lano, si affiancano aziende che avvalendosi di nuove 
tecniche produttive propongono le catene vuote e 
che iniziano a lavorare la canna sia vuota sia trafila-
ta. Proprio in quegli anni Pomellato lancia la “colla-
na Rondelle”, dove elementi tondi in movimento si 
rincorrono liberi ma ammagliati tra di loro creando 
un effetto movimento “imbrigliato”. La collana viene 
presentata in vari materiali, dall’oro al pavé di dia-
manti alle pietre semipreziose. 
In questo panorama di catene e maglie con nuove 
lavorazioni possiamo evidenziare alcuni filoni molto 
interessanti.
La catena pura e semplice in oro, tubolare e gourmet-
te, caratteristica della lavorazione dell’azienda Carlo 
Weingrill, così come dell’azienda Chiampesan.
Le collezioni di Roberto Coin si riconoscono invece 

CARLO WEINGRILL
Collana tubolare piatta 

nelle tre galvaniche di oro. 
 Flat, tubular necklace 
available in the three 

colours of gold

BUCCELLATI
Parure

Tre decenni di creatività, di stile e di 
tendenze influenzate dal panorama 
nazionale e internazionale. Un breve 

excursus di come il design e la ricerca  
si siano  evoluti negli anni  e di come la 
stessa definizione del gioiello prezioso 

si sia pian piano modificata, portandoci 
a indossare accessori e monili sempre 

più al passo con la moda. I protagonisti, 
le innovazioni, le lavorazioni, i colori e le 

tendenze raccontati in sei rubriche. 

per la tipica lavorazione a canna trafilata.
Il tubo gas, ampiamente proposto da Bulgari, viene 
ulteriormente declinato ed evoluto da Sabbadini Mi-
lano con varianti in oro e perle cabochon per essere 
poi riproposto da Le-Gi di Zoccai che interrompe il 
ritmo del tubo in oro con pietre semi preziose.
De Lazzari, grazie a una comunicazione grintosa, 
rafforza questo concetto di nuovo corso dell’oreficeria 
lanciando il proprio claim “Oro addosso”, che imme-
diatamente crea un forte impatto di riconoscibilità e 
visibilità.
Annamaria Camilli inserisce un tocco di femminilità 
con forme ispirate alla natura, lavorando l’oro e le ca-
tene come se fossero un leggero tessuto e creando così 
gioielli portabili, estremamente versatili.
L’orizzonte della semplice oreficeria si evolve quindi 
in giochi cromatici e combinazioni di colore e mate-
riale estremamente innovativi •

Eng Gold Fever. In the international fine 
jewelry scene, where the great French masters 
along with some Italian names such as Bulgari, 
Scavia, Buccellati continue to evolve the con-
cept of jewelry with precious stones, in Italy a 
strong evolution of the gold jewelry concept is 
observed. 
Gold chains, basic and industrial, are reproduced in refined and 
sinuous forms, where the classical concept of  the chain is distor-
ted, presenting jewelry of  warm and sensual dimensions yet of   
reasonable and portable weight.
This awakening of  goldsmith production is combined and car-
ried out with technical support of  machines for the production 
of  gold chains assisted by the skilful design that expresses all its 
research potential and style. This period is referred to as product 
innovation but also  innovation of  processes.
A basic element of  goldsmith research, the chain has also always 
been the most complex element to reinvent. The mesh gourmette 

227 CELEBRATING 30 YEARS 1984/1989

PASQUALE BRUNI
Un’immagine della 

campagna pubblicitaria 
dell’epoca.  A photograph 

from the original advertising 
campaign. 

CHIAMPESAN
La campagna pubblicitaria 

dell’epoca. The original 
advertising campaign

226 stile e tendenzE

La feBBre 
deLL’OrO

Nel panorama internazionale dell’alta gioielleria, dove i grandi 
maestri francesi assieme ad alcuni nomi italiani quali Bulgari, 
Scavia e Buccellati continuano ad evolvere il concetto del gioiello 
con pietre preziose, si osserva in Italia una forte evoluzione dell’idea 
di oreficeria. Testo Donatella Zappieri
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or barbazzale remain a leit motif  in the evolution of  this trend: 
soft and enveloping, this chain accompanies us in design to this 
day.  
In actual fact, such as that by Pomellato which has always 
produced chains by hand at its laboratories in Milan, there are 
companies making use of  new production techniques that offer 
hollow chains and that have begun working both hollow and 
drawn tube. During these years Pomellato launches the "Ron-
delle (washers) necklace", where circular elements move freely 
amongst each other creating a ’harnessed’ motion effect. The 
necklace is presented in a variety of  materials, from gold to 
diamond-pavé to semi precious stones.
In this panorama of  chains and meshes with new processes some 
very interesting lines are  distinguishable. The pure and sim-
ple chain in gold, tubular and gourmette, characteristic of  the 

processing company Carlo Weingrill , as well as Chiampesan. 
The collections by Roberto Coin are distinctive for the typical 
drawn wire. The tubo gas, widely proposed by Bulgari, is fur-
ther evolved and offered by Sabbadini Milano with variations in 
gold and cabochon pearls only to be revived by Le-Gi di Zoccai 
which  interrupts the rhythm of  the tube in gold with semi-
precious stones. De Lazzari, thanks to a strong communication 
campaign, reinforces this concept of  a new course of  gold jewlery 
by launching its "Oro addosso" claim, which immediately cre-
ates a strong impact of  recognition and visibility. Anna Maria 
Camilli inserts a touch of  femininity with forms inspired by 
nature working gold and chains as if  they were a delicate fabric 
creating extremely versatile and wearable jewelry. The horizon 
of  simple gold jewelery evolves into an extremely innovative play 
of  colors and combinations of  colors and materials.

POMELLATO
“Collana rondelle” in oro 

dalla caratteristica chiusura 
a scomparsa. “Rondelle” 

necklace made of gold and 
featuring the characteristic 

hidden clasp.

DE LAZZARI
Immagine della campagna 

di comunicazione dell’epoca. 
Photograph from the 

original communication 
campaign. 

ROBERTO COIN
Collana dalla tipica 

lavorazione a canna 
trafilata. Necklace featuring 

the typical drawn tubing.

228 stile e tendenzE 1984/1989
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