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Casa Weingrill - quattro gene-
razioni che si sono tramandate, 
dal 1789 ad oggi, una sofisticata 
e raffinata arte nella creazione di 
modelli originali, enfatizzando 
ed evolvendo con estrema cura 
e attenzione al dettaglio, le tecni-
che di produzione dell’oreficeria.

Girocollo “Papillon”
Questo gioiello interpreta al me-
glio tutta la tradizione e dedizio-
ne alla tecnica della lavorazione 
orafa di Carlo Weingrill. La 
catena riprende il concetto del-
la maglia gourmette. Il leggero 

gioco di incastro delle maglie la 
rende più femminile e flessibile. 
Il centro del girocollo, in pavé di 
brillanti dalla forma sinuosa a 
farfalla, addolcisce ulteriormente 
il pezzo, conferendogli un look 
sofisticato ma di forte attualità 
per il periodo di riferimento. Il 
gioiello racchiude raffinate tecni-
che per la  lavorazione orafa; un 
omaggio ad anni di evoluzione 
industriale e studio attento delle 
forme e della loro applicazione 
nella lavorazione dell’oro: inno-
vazione di prodotto ma anche di 
processi. [Donatella Zappieri]

Eng New style codes. The 
concept of  jewellery evolved, new indus-
trial technologies associated to the gold-
smith's creative work, opened up new 
horizons for chain work.   An emblem 
of  this five -year period was the Papil-
lon necklace by Casa Weingrill, which 
perfectly interpreted all the tradition and 
dedication involved in jewellery-making. 
Casa Weingrill - a skill handed down 
through four generations from 1789 to 
present day. Sophisticated and refined 
art in its creation of  original models, 
emphasising and evolving with extreme 
care and attention to detail and jewellery-
making techniques. “Papillon” necklace. 

This piece perfectly interprets all Carlo 
Weingrill’s tradition and dedication to 
jewellery-making techniques. The chain 
recalls the concept of  gourmette links. 
The light way in which the links are 
joined makes it more feminine and flex-
ible. The centre of  the necklace, in a 
twisting, butterfly-shape diamond pavé, 
softens the piece even further, giving it 
a sophisticated yet modern look at that 
time. The jewellery denotes refined tech-
niques in its gold-work and pays homage 
to the years of  industrial evolution and 
careful study of  shape and application: 
innovation of  both the product and the 
procedures. 

nuovi codici di stile Il concetto dell’oreficeria si evolve: 
nuove tecnologie industriali  associate al lavoro degli orafi 

aprono nuovi orizzonti per la lavorazione della catena. 
Emblema di questo quinquennio è il girocollo Papillon di Casa 

Weingrill, che interpreta al meglio tutta la tradizione e la 
dedizione alla tecnica della lavorazione orafa.

210 l’icona

www.bronzallure.it
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